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「2026新北考古生活節」滿意度調查 

新北市立十三行博物館 

壹、背景說明 

新北市立十三行博物館（以下簡稱十三行博物館）每年舉辦「新北考古生活節」，

配合年度特展制定活動主題，邀集國內外博物館、駐臺機構、學術單位等參與國際考古

論壇及考古體驗攤位，提供民眾考古知性學習及史前生活趣味體驗，認識文化保存與環

境教育的重要性，蔚為臺灣年度重要的公眾考古盛會。 

新北考古生活節緣起於 2012 年館方舉辦 9 週年館慶，參考國際友館韓國全谷博物

館「漣川郡舊石器節」以及日本兵庫縣立考古博物館「考古博古代體驗・秋祭典」的辦

理經驗，舉辦臺灣首度以「考古」為主題的節慶活動，一方面讓博物館內的考古專業人

員走向戶外，另一方面邀請民眾走進博物館，透過考古體驗認識這塊土地（馬元容，2014：

2、34）。 

首屆「2012 新北考古生活節」系列活動包括「左岸藝術節暨社區營造」、「考古博覽

會」、「考古工作坊」及「遺址踏查」。其中，「考古博覽會」就是現在的「考古生活節」，

「考古工作坊」即為「國際考古論壇」，但何謂左岸藝術節？ 

十三行博物館落成之初，2003年 4月曾舉辦「日安、八里左岸藝術節」，將博物館

與附近八里左岸、渡船頭串聯起來1。這就要提及尚在籌建階段的十三行博物館，旁邊是

污水處理廠，後方還有砂石車每日呼嘯來去，淡水河岸則充斥著廢土垃圾與違建鐵皮，

故主政者以「生態博物館」作為倡議明燈，於 2001年提出「水岸．社區．博物館」社區

總體營造計畫，被臺北縣政府（今新北市政府）列入重大施政方針，並要求各局處全力

協助，2002年推出「八里左岸景觀地貌改造工程」（林明美，2006：50-51），2003年

十三行博物館開館後，隔年第 1、2 期也陸續完工，包含八里水岸整治計畫、景觀綠美

化工程及親水公園景觀工程等。現今廣為人知的八里左岸，串接起八里渡船頭至十三行

博物館的自行車道，築構出對於兼具自然、生態、史蹟與休閒的人文生態走廊之期待。

十三行博物館建館之初，趕上國家政策順風車，由上而下，期透過環境營造帶動地方文

化觀光發展。 

十三行博物館是搶救十三行遺址下的產物，開館後明定營運目標為研究、保存、蒐

藏及展示遺址文物，但在與位於八里污水處理廠的遺址保存區有著一牆之隔，且搶救發

掘文物大多保存於中央研究院歷史語言研究所的情況下，順應「新博物館學」潮流，營

運基礎轉向「以人為主」，且在全臺各地節慶活動百花齊放的情勢下，創建具在地特色

的考古主題節慶活動，在宣示文化保存貼近大眾生活之餘，冀望再創一波博物館參觀人

潮。 

 
1 總統陳水扁先生在當時的臺北縣長蘇貞昌陪同下，參觀整治後的老街和渡船口沿岸商店改造情形，以

及老榕碉堡等河岸景觀建設，最終站至甫啟用的十三行博物館參觀。中華民國總統府「總統參加『日安‧

八里左岸藝術節』」，https://www.president.gov.tw/NEWS/355（2026.6.15）。  

https://www.president.gov.tw/NEWS/355
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新北考古生活節的誕生，取經自韓、日大型考古主題節慶活動，前者為官方依地方

特色籌辦主導的大型節慶活動，後者集博物館界及地方社群力量匯聚而成。 

在韓國全谷博物館舉辦的「漣川郡舊石器節」，是韓國第一個公眾考古的活動，1993

年起由京畿道漣川郡主辦，漣川郡全谷里舊石器節促進委員會辦理，由漢陽大學裴基同

教授籌辦，時間大都選在韓國兒童節 5月 5日當週辦理，目標清楚鎖定親子組群。主舞

臺節目也會邀請具知名度的偶像歌手壓軸演出，吸引追星族。 

漣川郡舊石器節還規劃有「世界舊石器體驗村」，是國際性的公共考古體驗攤位。

十三行博物館於 2014年受邀參加時，同時有英、德、西班牙、澳大利亞、日、韓等博物

館共 7國參與。該屆贊助單位包括韓國文化體育觀光部、農林水産部、行政安全部、京

畿道、韓國觀光公社、京畿觀光公社、慶熙大學校、漢陽大學校等。主辦單位甚至調派

軍隊維護秩序，以及會說外言的軍人支援國外教育推廣攤位的翻譯工作。 

而日本兵庫縣立考古博物館舉辦的「考古博古代體驗・秋祭典」，第 6屆是由「古

代體驗·秋祭典」執行委員會主辨，兵庫縣及兵庫縣教育委員會、播磨町、播磨町教育委

員會贊助，兵庫縣城市規劃技術中心埋藏文化財調查部、兵庫縣考古樂俱樂部合辦。活

動緣起於博物館開館籌備之時，跟全國各地博物館商借文物規劃開幕展，同時構思舉辦

「體驗古代人生活」的節慶活動，邀請各博物館一起設攤進行教育推廣。 

兵庫縣立考古博物館開館定位即以教育為導向，常設展設定以親子家庭與兒童教育

為主，許多展示都是以動手做（hand's on）或用腦思考（mind's on）性質的互動展示學

習，將考古學術性的研究和發現，轉化成簡單易懂、方便操作的體驗。舉辦活動設置教

育推廣攤位此一想法，受到各博物館響應，以 2013 年十三行博物館受邀參加的第 6 屆

為例，參加單位包含博物館、美術館、文化財資料館、體驗館、學習館、教育委員會、

史跡公園、大學等 26個單位共襄盛舉。 

 「考古博古代體驗·秋祭典」共有 2大活動區，一是由兵庫縣立考古博物館設置考

古教育攤位，另一區則是在大中遺址公園，由兵庫縣地區各單位及學校負責籌辦。博物

館區共有 31個考古教育攤位，讓參與遊客透過動手實作，近距離體驗考古與傳統生活。

大中遺址公園約有 50 個攤位，以「社區營造」概念進行在地社群合作，成為當地居民

及學校的年度盛事。 

十三行博物館參考國外考古類型博物館舉辦節慶活動案例，決定於 2012年舉辦「新

北考古生活節」，由單一地方市立博物館主導，向國內、外博物館、學術界及考古相關

單位廣發邀請，以節慶活動的形式推廣公眾考古，同時希望透過藝術展演打開博物館的

界牆，向社區開放。因此，首屆考古生活節不僅在館區內舉辦跨國工作坊及考古博覽會，

2月起邀請八里地區居民進行社區戲劇培訓，於 4月考古生活節的戶外舞臺進行成果發

表，演繹八里在地故事，還邀請八里愛心教養院院生及志工演出音樂劇，且邀請專業劇

團前往八里在地 5間中小學進行演出，將系列活動名為「左岸藝術節」。 

隔年，考慮到博物館現有人力與能量，決定將舉辦時間集中在 4月 25至 27日，第

1 天為跨國工作坊，第 2、3 天為考古博覽會，主題活動及國內、外考古體驗攤位達 82

個，並增加了美食區。2014年起配合年度特展，定調整體活動主軸。該年度將活動主題
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定為「植物考古趣」，即是配合年度大展「見微知著─植物考古學特展」。又，為提前

預告 4月的新北考古生活節，館方選擇八里常見植物「構樹」，設計活動代言人「構樹

妹」，2月起至八里國小宣傳，進行「植物大使選拔活動」，2月 11日至 4月 7日收件，

4月 26日至 4月 27日公開決選，5月 18日頒獎。 

綜上，自 2012年舉辦首屆新北考古生活節，並依 2013、2014年實際執行經驗調整

過後，基本上確立活動辦理基調。2016年，十三行博物館成為新北市第一個通過環教場

所認證的博物館，坐擁自然環境與在地人文優勢，將考古遺址的公眾推廣與環境教育結

合。館舍位處淡水河河海交接處，一側面臨臺灣海峽及挖子尾自然保留區，另一側面臨

觀音山與重要文化資產國定大坌坑遺址，周邊亦有許多史前遺址及歷史建物。歷屆的考

古生活節，以考古學為核心，依在地特色策劃不同主題，吸引民眾從各層面關注文化保

存及環境永續議題，讓參與者申請 4小時環境教育時數。 

轉眼間，新北考古生活節來到下個十年。其時，繼新北市於 2022 年發布《新北市

2050淨零路徑暨氣候行動白皮書》，選定八里區為「淨零生活示範區」，十三行博物館

起身響應，設定 2025年為永續元年，並公布「2025-2030永續計畫書」，成為新北市首

座完整揭示永續發展藍圖的博物館，期以在地文化特色為基礎，勾勒出文化保存與環境

共生的創新路徑。配合上位政策，新北考古生活節結合環境友善與永續議題持續擴大辦

理。 

2024年，十三行博物館推出「臺灣史前動物特展」，新北考古生活節以「史前動物

派對」為名，引介史前人類運用自然動物資源的生活智慧。除了 4 月 18 日「新北國際

考古論壇」與為期 2天的新北考古生活節（4月 20、21日），亦於活動前夕的兒童節進

校園推廣，續於 5月每周末舉辦 4場不同主題「萬獸市集」，納入社區參與，與社會團

體加強合作。其中，「萌寵星球」與動物保護機關協會合作，現場提供寵物領養、寵物

疫苗及預防針施打服務；「叢林探險」首度與莊福文化教育基金會合作，推出動物手作

DIY及宣導品義賣活動，用行動支持動物保育與環境永續；市集也能看到在地八里新住

民關懷協會、八里新住民家庭關懷服務站設攤，推廣多元文化。 

2025 年，新北考古生活節響應國際賽事「2025 雙北世界壯年運動會」，於館內推

出「運動競化論—古代生活與現代競技特展」，並以「山海競技」為活動主題，從生存

與競技的視角，探討人類演進過程與大自然的依存關係，並促成實際行動實踐現代環保

作為。4月與全臺最大二手市集「小樹市集」共同舉辦前導活動「十三綠時尚」永續市

集，現場超過 200個親子二手及手作攤位，並設置「二手童書漂流站」和「小小食物銀

行募集站」，鼓勵資源循環再利用。而配合世壯運於 5 月 24、25 日舉辦的新北考古生

活節，亦籌劃「十三綠色市集」，募集攤商響應淨零碳排政策，提供消費優惠，鼓勵民

眾自帶餐具及環保袋；並設置「永續環保區」，落實垃圾分類；還向新北市政府環保局

租借循環環保杯「新北 Ucup」，減少一次性容器使用。 

至於在地社群參與的部分，十三行博物館積極偕同八里區、淡水區商圈文化觀光協

會及八里渡船頭商圈協會等，以「十三門票吃喝加碼」活動串聯近百間淡水河畔特色店

家，憑博物館門票享特約商家專屬優惠，包含八里福朋喜來登酒店、將捷金鬱金香酒店、



4 

 

福容大飯店、淡水禮萊廣場等，為博物館門票創造附加價值，促進地方文化經濟與永續

觀光發展，為淡江大橋的開通預先暖身，並在考古生活節期間進行策略行銷。 

2026年，為響應淡江大橋通車，以及國際交流大展「臺韓海洋文化交流特展—阮 ê

海海人生」，以「海洋文化」為主題，擴大舉辦為「新北考古季」，系列活動包含 3月

「文資進校園」，4月「新北考古生活節」、「新北市國際考古論壇」及 5月「十三綠

時尚」永續市集。新北考古生活節自第 10屆起歷經 2年調整，搖身一變為新北考古季，

串聯淡水河兩岸，呼應永續議題，拉長活動宣傳週期，提升品牌曝光度。 

迄今，十三行博物館逐年透過舉辦品牌活動，集結國內、外夥伴策略合作，包含國

內的博物館、學術單位及機關團體，還有日本宮崎縣立西都原考古博物館、日本兵庫縣

立考古博物館、日本山梨縣立考古博物館、日本沖繩縣立博物館・美術館、韓國國立海

洋博物館、韓國全谷史前博物館、韓國漢城百濟博物館等國外首屈一指的專業博物館，

藉由國際考古論壇及考古教育活動，相互交流國際間最新文化保存專業知識，以及博物

館永續作為經驗談。 

自 2012 年舉辦首屆考古工作坊，以「考古博物館的營運與推廣教育」為主題，進

行跨國考古單位交流，至 2017年起統一改稱「新北市國際考古論壇」。2024年作為博

物館永續啟動年，國際考古論壇從史前人類與自然環境的互動經驗，省思現代生活，配

合年度特展將主題定為「考古學中的動物群相」。隔年則搭配世壯運，訂定主題為「考

古視野中的競技與永續」。2026年則以「考古、海洋文化與永續」為題，延續前一年「臺

日韓永續實務對話」基礎，廣邀臺、日、韓 3國博物館長及學者，從考古視角探討人類

與海洋環境的互動關係，並交流博物館在永續經營、低碳展示及教育推廣上的實踐經驗。 

貳、新北考古生活節滿意度調查 

本次調查委託活動執行廠商，針對活動現場參與民眾，以手機掃描 QR code 填寫線

上問卷方式進行。調查期間為 2026年 4月 25日至 2026年 4月 26日舉辦考古生活節活

動兩天，共回收 808份問卷，在信心水準 95%的情況下，信賴區間為±3.45%。 

問卷題目包含詢問活動現場民眾之參加次數、訊息管道、喜歡的體驗項目、整體滿意

度及基本資料等。透過整體評價及回饋意見，瞭解參與民眾對於本屆「2026 年新北市考

古生活節」的接受度與觀感，並作為未來活動規劃之參考。 

滿意度調查問卷的 QR code 放置現場大會服務臺，鄰近新北考古公園入口。為鼓勵

民眾填寫，本次活動向知名企業如保力達、味全募得贊助小贈品，提供實質獎勵。此外，

本屆主題體驗活動與蹦世界合作推出「考古冒險王」，以現地實體關卡，結合線上輸入通

關密碼集點的方式，進行博物館內、外探索。參與遊戲民眾前往會場服務臺認證時，現場

的工作人員也會引導民眾填寫整體活動的滿意度調查問卷。 

本次調查中，參與受訪者性別女高於男（圖一），年齡以 36~45歲比率最高，占 42.7%

（圖二），其次是 46~55歲占 16.2%，23~35歲占 16%；居住地在「新北市」者占半數，

八里在地居民占 18.7%（圖三），與家人親戚同行者達 79.6%（圖四）。綜上顯示，活
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動參與者以北部居多，且以擔負家庭責任的中壯年組群占多數，與 2025 年調查結果相

去不遠（圖五至八）。 

  

 

 

圖一 2026 年新北考古生活節受訪民眾性別 

圖三 2026 年新北考古生活節受訪民眾居住地 圖四 2026 年新北考古生活節受訪民眾同行者 

圖二 2026 年新北考古生活節受訪民眾年齡 
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資料來源：新北市立十三行博物館 

經調查，受訪者首次參加「2026年新北考古生活節」，占 71.4%（圖九），遠高於

回訪民眾（28.6%）其中參加過前年活動者占 21.1%（圖十），顯示本次活動宣傳吸引超

過七成新客，與 2025年調查結果得知首訪者占 69%雷同；該年度回收問卷共計 822份。 

  

資料來源：新北市立十三行博物館 

本次調查結果，受訪者大多從十三行博物館官網獲知活動訊息（30.44%），其次為

FB（26.98%）、親友推薦（25.61.%），新北考古生活節活動網站則有 24.1%（圖十一），

圖五 2025 年新北考古生活節受訪民眾性別 圖六 2025 年新北考古生活節受訪民眾年齡 

圖七 2025 年新北考古生活節受訪民眾居住地 圖八 2025 年新北考古生活節受訪民眾同行者 

圖九 第一次參加「2026 年新北考古生活節」？ 

– (179) 

2.72%

– (49) 

5.44%

– (45) 

5.56%

– (44) 

6.06%

– (172) 

21.10%

0.00% 5.00% 10.00%15.00% 20.00%25.00%

每一年

2022年之前

2023年

2024年

2025年

圖十 還參加過哪一年的考古生活節？【複選題】 
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與去年受訪者的訊息來源差異不大（館方官網 33%，FB 27.9%，親友推薦 27%，活動網

站 23.6%），顯示數位行銷為最有效的宣傳管道，且往年活動辦理成效有助於口碑擴散，

累積長期品牌資產。不過也有將近 15%的民眾為剛好路過，受吸引留下參與活動。 

 

資料來源：新北市立十三行博物館 

受訪者表示，最能吸引其參加「2026年新北考古生活節」的主要原因（圖十二），

分別為「國內考古體驗攤位」（54.2%）、「國外考古體驗攤位」（42.2%）、「主題體

驗活動」（41.58%）、「十三綠色市集（文創）」（36.01%）、「十三綠色市集（美食）」

（27.22%）及「舞臺表演」（22.77%）等。也有超過三成民眾表示，免費活動是吸引其

參加的原因。另外，約有一成民眾為十三行博物館的忠實觀眾，經常參加館方所舉辦活

動；也有 11.38%的民眾提到，活動設置免費接駁車服務，為吸引其參加的原因之一（圖

十三至十六）。 

歷屆新北考古生活節最大亮點，莫屬跨國考古體驗攤位。2026年邀請到韓國全谷史

前博物館、漢城百濟博物館、日本兵庫縣立考古博物館、宮崎縣立西都原考古博物館、

山梨縣立考古博物館等 6間日、韓博物館設置國外考古體驗攤位（圖十七至十九），還

有駐臺單位「駐臺北土耳其貿易辦事處」，以及在地「新北市八里新住民關懷協會」、

「八里新住民家庭關懷服務站」等。國內則有十三行博物館設置的國定大坌坑、十三行

考古遺址（圖二十至二十二），以及全臺各考古遺址監管保護單位、博物館、學術單位

等的推廣攤位，還有新北市政府環境保護局、新北市八里垃圾焚化廠、交通部觀光署北

海岸及觀音山國家風景區管理處—野柳地質公園、交通部觀光署東部海岸國家風景區管

理處等政府部門宣導淨零政策及保育知識（圖二十三至二十四）。 

圖十一 如何得知「2026 年新北考古生活節」活動資訊？【複選題】 
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圖十二 參加「2026 年新北考古生活節」主要原因？【複選題】 

圖十三 「2026 年新北考古生活節」以海洋文

化為主題，設計好玩又有趣的主題體驗活動 

圖十四 主舞臺節目邀請萬花筒劇團演出「永

續海洋‧守護蔚藍」，正視海洋汙染議題 

圖十五 「十三綠色市集」提供環保餐具租借服

務，減少使用一次性容器 

圖十六 「2026 新北考古生活節」節響應低碳

綠色運輸，提供低底盤電動專車接駁服務 
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圖十七 韓國全谷史前博物館推出「因紐特雪鏡裝

飾體驗」，右一為漢城百濟博物館員手持像素積木

拼製而成的文物「七支刀」 

圖十八 日本宮崎縣立西都原考古博物館推出

「南九州繩文土器：貝殼紋飾壓印體驗」 

圖二十一 駐臺北土耳其貿易與 SOLO 歐洲家居

合作提供馬賽克體驗 DIY 

圖二十二 八里新住民家庭關懷服務站運用「交

叉穿織」製作造型可愛的編織小魚 

圖十九 日本山梨縣立考古博物館模仿國寶級文

物，製作鯊魚齒形石製項鍊 

圖二十 十三行博物館設置國定大坌坑考古遺址

推廣攤位，推出漁網袋編織體驗 
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資料來源：新北市立十三行博物館 

經調查，受訪者對於「2026 新北考古生活節」的整體滿意度達 95.3%（非常滿意

67.6%、滿意 27.7%，如圖二十五）。超過 9成的民眾表示，參加活動對於考古學或海洋

文化有更多認識，並產生學習興趣，也更加了解史前文化的重要性（圖二十六至三十一）。

從參加民眾所提供的正面回饋，多與上開量化調查結果相符，也表達活動結合多元方式，

顯得年輕有活力，更貼近群眾，且寓教於樂，但可惜跨國考古體驗攤位名額有限，開放

領取體驗卷後立即秒殺，特別是國外攤位。而活動的設計讓民眾普遍認為適合假日闔家

參與，參加後更能體會考古及環境保護的重要性。忠實粉絲們表示每年必來，活動兩天

都到，風雨無阻。但也有民眾反應是路過博物館才知道有在舉辦活動，這樣棒的活動應

該更廣為宣傳；初訪者亦表示明年期待繼續參加這項活動。 

  

圖二十三 新北市政府環境保護局「淨零綠生活機

智問答」，推廣綠色消費及減少一次性用品 

圖二十四 交通部觀光署北海岸及觀音山國家風景

區管理處介紹野柳海膽化石 

圖二十五 「2026 新北考古生活節」整體滿意度 圖二十六 參與活動對於考古學或考古工作更加了解 
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資料來源：新北市立十三行博物館 

參、小結 

圖二十七 參加活動對於海洋文化有更多認識 圖二十八 參與活動更加了解臺灣史前文化的重要性 

圖三十 參與活動後，對永續發展觀念有更多理解 

圖三十一 參與活動後，願意將永續選擇（如減塑、節

能、低碳飲食或支持友善環境產品等）融入日常生活 

圖二十九 參加活動後，對考古或歷史文化產生學習

興趣 

圖三十二 願意推薦這項活動給親戚朋友 
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綜整本次問卷調查結果，民眾對「2026新北考古生活節」整體活動規劃、內容設計

及現場服務皆給予高度肯定，整體滿意度達 95%以上，推薦意願亦接近 98%（非常願意

71.3%，願意 26.6%，如圖三十二），顯示活動已成功建立優質品牌形象，並有效達成文

化推廣、教育學習及親子參與等目標。從參與者結構分析可發現，本次活動以家庭客群

為主要參與族群，其中以 36至 45歲家長及親子家庭為大宗，顯示活動已具備穩定的親

子教育推廣基礎，擁有活動品牌定位與差異化特色。 

十三行博物館舉辦新北考古生活節，將公眾考古的推廣融進手作體驗，潛移默化永

續觀念，不僅僅是為期兩天的節慶式活動，並以發表研究成果的國際考古論壇作為前導

活動，且前進校園進行教育扎根，依年度特展主題設計輕鬆有趣的課程，加強與在地學

校的教育推廣合作。2026年為響應淡江大橋開通，推廣學校從八里在地拓展至淡水、三

芝、石門等 7間國小。 

在活動規劃方面，跨國考古體驗攤位及主題體驗活動依然是考古生活節最受歡迎的

部分，顯示民眾對於具互動性、參與感及文化深度之活動內容具有高度興趣。以十三行

博物館的「國定大坌坑考古遺址」攤位為例，參與民眾透過環保手提網袋 DIY體驗，認

識史前人類如何編織魚網，以及何謂考古出土文物「網墜」。此外，本次主題體驗活動

以史前人類生業型態設計闖關關卡，包含「天才捕手」（捕魚）、「獵人之眼」（射箭）、

「山林之力」（扛山豬）、「大海撈寶」（海邊採集）等，於體驗時段開放隨到隨玩，

並推出多人競賽「山海生存挑戰賽」，邀親子族群報名分組闖關。這些實體關卡還結合

了「永續環保區」垃圾分類及考古主題咖啡廳「13 CAFÉ」打卡，設計一款線上實境解

謎遊戲「考古冒險王」，捨棄紙本，採電子集章方式，輸入通關密語，完成闖關後參加

抽獎，提升活動趣味性與參與動機。 

至於跨國考古攤位的手作體驗，時長約 30~60分鐘不等，這種辦理形式因場地限制、

準備材料數量及講師人力負擔，面臨舉辦場次及參與人數上限瓶頸。每年都會有民眾反

應 DIY名額有限，排隊時間較長，建議未來增加體驗場次及參與名額，或希望導入線上

預約、分時段報名及現場候補機制，以提升活動效率及參與便利性。事實上，考古生活

節的活動型態相當多元且與時俱進，不僅有隨到隨玩的主題體驗活動，線上實境解謎遊

戲，美食、文創永續市集，精彩的舞臺演出，還有國際交流大展等，但由於考古體驗名

額有限，加之排隊人潮引發從眾效應，反而易使民眾抱持遺憾心態。 

今年的參與民眾，約 7成是第一次參與，也有不少路過民眾被活動人潮所吸引。從

滿意度調查的民眾回饋中可以得知，儘管考古生活節已辦理十多年，仍有民眾不知此一

活動，顯示以博物館當前能量所辦理的大型活動，開發新客仍有一定空間。 

然而，不管從網路行銷吸引首訪民眾的成效，或是接近 3成的長期穩定來訪舊客，

整體來看，新北考古生活節已成功建立兼具考古教育啟蒙、親子參與、國際交流及永續

推廣之品牌特色，確認活動辦理方向。雖說屬大型節慶活動，在限有資源下，就博物館

的教育推廣立場而言，看重的不光是活動規模及參與人潮，而是其在公眾考古及國際交

流上的實質影響力。 



13 

 

又從滿意度調查可知，超過 9成 5的民眾認為，參加活動有助於了解考古及史前文

化，且能引發學習興趣，還有超過 9成 6的民眾表示，參加過後有助於認識理解環境永

續觀念，也願意在日常生活中實踐淨零碳排相關作為。往後，新北考古生活節不再只是

公眾考古盛事，還將持續對接市府政策強化永續發展目標，諸如透過舉辦十三綠色市集，

諸如市集攤商招募機制、響應環保的消費優惠、減少使用一次性容器及提供餐具租借服

務等，並透過多元主題的發想設計，廣邀國內、外策略合作夥伴響應參與，小至市集攤

商、在地商圈，大至國際友館及參與民眾，擴大拓展綠色創新影響力。 
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