
「2021 新北市眷村文化節 

-眷詠年代」效益分析 

 
 

新北市政府文化局 

中  華  民  國  111  年  6  月 



一、 前言 

眷村女力，締造半世紀以來的眷村飲食風格與聚落文化。

1949~1970 年間，眷村是近代台灣歷史文化中的特殊建築與居住型態，

是承載數代人的生命經驗。 

本案以透過五感「品家常」、「找回憶」、「曬青春」、「嚼日常」、

「聽老歌」等主題規劃「眷詠年代她們的故事」的眷村文化節活動，

結合線上互動、數位科技行銷及實體特展，讓眷村族群以及民眾一同

回憶 11949~1970 的圍繞著眷村女力的和樂純樸的美好景象及豐富的

人文風情，透過分享讓年輕族群體驗歷史軌跡，新舊傳承使台灣文化

豐潤有味，本報告主要係針對活動成果之數據加以分析，俾供未來活

動辦理參考。 

二、活動效益分析 

10/10-10/31 活動期間新北文化局臉書宣傳活動及成效和其他

相關數據分析，執行數據分析如下： 

(一)、徵件活動宣傳

 



(二)、眷詠年代 FB 社群活動成效 

 

(三)、感興趣的客群策劃事前大數據調查 

對眷村主題感興趣的客群策劃事前大數據調查，網路活動、關

注範圍多為社群網站、新聞。年齡層45+、使用以Facebook居多。 

問答網站 

0.1% 



(四)、活動執行數據分析 

1.三重一村粉專 10 月份觸及 

 

  

共出現於 265 個網站,僅列前 10 個網站,主文+回文共計 12,317 則 



2.眷村文化節數據成效 

(五)其他數據分析 

1.討論渠道分析 

  



2.媒體傳播度分析 

3.聲量分析 

  



4.來源分析 
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三、臉書粉專貼文情形 

 因應現代科技社會民眾獲取資訊途徑改變，以文字與圖像紀錄，

結合互動表現手法，採圖文方式介紹，搭配相關宣傳素材大力推廣。 

(一)09/25 四季如春的三重一村眷村文化節上線貼文 

 



(二)9/30 眷村文化節上線貼文 

  



(三)10/04 眷詠年代召集令貼文 

 



(四)10/04 眷詠年代召集令貼文 

  



(五)10/04【眷詠年代-她們的故事】照片徵件貼文 

  



(六)10/04【眷詠年代-她們的故事】照片徵件貼文 

  



(七)10/04【眷詠年代-她們的故事】照片徵件貼文 

 


